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Aquest treball de recerca investiga, en primer lloc, les múltiples definicions de 
publicitat, un terme complex a causa de la seva evolució. També s’analitza el 
llenguatge i la funció en el missatge publicitari, així com l’impacte que genera en 
els receptors; i, finalment, exposen els diferents tipus de mitjans de comunicació 
publicitaris, en els àmbits en el quals la publicitat és present.  
 
L’objectiu principal és analitzar la publicitat de la marca de begudes energètiques 
Red Bull i aprofundir en alguns dels seus anuncis i campanyes per tal d’analitzar-
ne, des d’una perspectiva tècnica, el missatge i l’impacte. Red Bull destaca, 
també, per utilitzar estratègies de màrqueting, a través de les quals es generen 
associacions amb valors com la superació. 
 
 

“La gent no compra productes; compra emocions.” 
Seth Godin 


